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Petra Lammers gründet onto[Story] -

Büro für Transformation & Storytelling

Vor rund zwölf Jähren wurde die Agentur onlive-
line von Petra Lammers und Norwin Kandera ge-
gründet und gewann aus dem Stand weg wichtige

Awards. Zuerst mit den Fraunhofer In-

szenierungen, dann mit Markenposi-
tionierungen, Jubiläumskampagnen,
mit Storytelling in den VR-Welten
und final jetzt mit Yuuki für Takeda.

Jetzt fokussieren sich Lammers und
Kandera neu und gehen auf getrenn-
ten Wegen weiter in die Zukunft.

Petra Lammers fokussiert sich auf

den Bereich des »story-driven trans-
formation process«. Er beschreibt das
strategische und kollaborative Story-
telling als Methodik für Transformati-
onen. für eine holistische Entwick-

lung von Unternehmen. Strategisches
Storytelling beschreibt die Formulie-
rung des Narrativs und das Erzählen
dessen. Und kollaboratives Storytel-
ling ist einen Schritt weiter: Finden
von aktivierenden Formaten, perma-
nentes Triggern und das Verweben
der Storylines.

FÜR EINE ZUKUNFTSFÄHIGE
UND STARKE EVENTBRANCHE:
DIE BUNDESKONFERENZ

VERANSTALTUNGSWIRTSCHAFT

2024

WAHL DES RATS DER
VERTRETER:INNEN
Der neue Rat der Vertreter:in-

nen wurde auf der Konferenz

gewählt. Das Gremium setzt
sich ein Jahr für die Interessen
und Belange der Veranstaltungs-
Wirtschaft gegenüber der Bun-
despolitik ein. Für 2025 setzt
sich der Rat zusammen aus: Ju-

stus Benedikt Brand, Alexander

Ostermaier, Jens Langner, Mar-
cel Fery, Ellen Kamrad, Björn
Kempe, Mike P. Heisel und Chri-
stian Eichenberger.

Ende November trafen sich Expertinnen, Unterneh-
merinnen und Entscheidungsträgeriinnen im DRIVE.
Volkswagen Group Forum Berlin zur vierten Bundes-
konferenz Veranstaltungswirtschaft. Die zentrale Bot-
schaft: Durch entschlossenes Handeln und gezielte
politische Unterstützung kann die Branche ihre Rele-
vanz als sechstgrößten Wirtschaftszweig Deutsch-
lands festigen und weiter ausbauen. Am Ende des Ta-
ges verabschiedeten die Teilnehmenden gemeinsam
die Forderungen für die kommenden zwölf Monate,
um die Veranstaltungswirtschaft zukunftssicher und
resilienter zu gestalten.

STARKES SIGNAL AN DIE POLITIK.

Die Bundeskonferenz 2024 endete mit eindeutigen
Handlungsaufrufen an die Politik, die gesetzlichen
und strukturellen Rahmenbedingungen zu moderni-
sieren und somit die Lücke zwischen Praxis und Theo-

rie zu verringern und daraus resultierend die Wettbe-
werbsfähigkeit der deutschen Veranstaltungswirt-
schaft zu sichern. »Die Veranstaltungsbranche ist
nicht nur ein bedeutender Wirtschaftszweig, sondern

auch ein wesentlicher Antrieb für ge-
sellschaftlichen Zusammenhalt und

Kultur in Deutschland«, so Christian

Eichenberger, Mitglied im Rat der
Vertreterinnen.

15. 01. 2025 - 16. 01. 2025, Dortmund

BOE INTERNATIONAL

Auf der Fachmesse für Erkhmsmarketingpräsentie-
ren sich 550 Ausstellende aus Bereichen wie Event-
Veranstaltung und -Ausstattung sowie Messebau
und Entertainment rund 10.000 Fachhesuchenden

aus Agenturen und Unternehmen. Die Fachmesse
bietet ein anspruchsvolles Rahmenprogramm. Zu
den Themenangeboten gehören u. a. : Technology-
ff Scenography-Forum, Safety S' Security-Forum,
Mice-Forum, Acts On Stage und Digital Forum.

20. 01.2025 - 22. 01.2025, Freiburg

INTERNATIONALE KULTURBÖRSE FREIBURG

Die IKF ist die größte Fachmesse im deutschspra-
chigen Raum für Bühnenproduktionen, Musik und
Events mit Showcases, einem umfangreichen Aus-
stellungshereich und einem vielfältigen Programm.
Bei den Fachhesuchenden handelt es sich mehrheit-

lich um Veranstalterinnen, Agenf. innen, Eventfach-
leute, Festiva1macher:innen und Produzent:innen.

04. 02. 2025 - 07. 02. 2025, Barcelona

INTEGRATED SYSTEMS EUROPE

Die ISE ist die weltweit führende Fachmesse für AV
und Systemintegration. Die Veranstaltung bietet die
Präsentation von Technologien und Lösungen für
kommerzielle und private Anwendungen und wird
durch ein professionelles Weiterbildungsprogmmm
ergänzt, das von Avixa und Cedia kuratiert wird.

19. 03. 2025, Bonn

HAPTICA

Alles um das Thema Haptische Werbung: die Pro-
duktportfolios der Ausstellenden, Vortrage, Best
Practices und die Ausstellung Facthibition liefern Ins-
pirationfür die eigene Marketingpraxis. Marketeers,
Einkäufer, Werbeagenturen und Händler können
sich zu Neuheiten und Trends der haptischen Wer-
bung informieren. Der Eintritt ist kostenfrei - man
muss sich lediglich auf der Wehseite anmelden.
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